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ILUSTRISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO DE LICITAGAO.

(PROCESSO N° 24/2022 — TOMADA DE PRECO N° 04/2022)

CONTRARRAZOES AOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

FLB PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, CNPJ: 20.770.179/0001-73,
ja qualificada no processo administrativo, vem, respeitosamente, perante Vossa

Exceléncia, apresentar
CONTRARRAZOES AOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

interposto pela Licitante Trento Frées Comunicacéo Ltda, pelas razées de fato e de
direito que passa a expor:

1) DO RECURSO DA TRENTO FROES COMUNICAGAO LTDA

Conforme o recurso “genérico” da licitante Trento Froes, a mesma requer a
desclassificacéo da contrarrazoante, sob o seguinte argumento: ¢

“‘incluiu de forma irregular, extensos detalhamentos acerca do
conceito criativo, que dever-se-ia compor o subquesito anterior”

Observa-se, nas vias originais, que estdo no setor de licitagdo que a FLB
Publicidade e Propaganda Ltda. cumpriu rigorosamente o certame. Conforme o edital

segue os itens:

Raciocinio Basico: finalidade, “demonstrara seu entendimento sobre as
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informacdes apresentadas no Briefing, principalmente sobre o problema especifico de
comunicacgao”.

Estratégia de Comunicacéo Publicitaria: finalidade, explicitar e defender os
principais pontos da estratégia de comunicagéo publicitaria sugerida para a solugdo do
problema especifico de comunicacéo, especialmente o que dizer, a quem dizer, como
dizer quando dizer.

Ideia Criativa: finalidade, desenvolver campanha publicitaria.

No subitem a) apresentara relacdo de todas as pecas integrantes da
campanha, incluidas as eventuais reducées e variagbes de formato e as pecgas que
eventualmente extrapolarem o limite previsto na alinea a do subitem 4.1.1.3.1; e b)
apresentara exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de solucéo

do problema especifico de comunicacéo;
Pois bem.

Tendo em vista que os dois primeiro itens ja indica o objetivo que é
demonstrar dentro desse subquesito o conjunto total das pecas de compde a ideia
criativa, no edital apenas esta limitando a quantidade de pecas a ser criadas, NAO
aponta nenhuma informacéo que ndo permita que dentro desse quesito tenha a
explicacéo das pecas, visto que o proprio item b do edital diz “apresentara exemplos de

pecas que corporifiguem objetivamente a proposta de solucéo do problema especifico

de comunicacéao”.

E sim, cabe na Ideia Criativa incluir a demonstragdo da montagem das pecas
indicando cores e mais detalhamentos, inclusive dois itens a ser avaliado pela comisséo
técnica conforme demonstrado abaixo principalmente pelos itens a) que é avaliado a
sua adequacéo ao problema e o item d) originalidade da combinag&o de elementos. De

fato, esses itens é possivel serem analisados apenas com a breve explicagdo das pecas

conforme feito pela licitante FLB Publicidade e Propaganda Ltda.
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7.4.1.3. Idéia Criativa
a) sua adequagao ao problema especifico de comunicagao da licitada;
b) a multiplicidade de interpretagoes favoraveis que comporta
c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacgdes;
d) a originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;
e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
f) sua pertinéncia as atividades da licitada e a sua insergao na sociedade
g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos depecas
apresentados;
h) a exequibilidade das pecas;
i) a compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.

Portanto, constata-se que a empresa FLB Publicidade e Propaganda Ltda.
neste caso foi a unica licitante a cumprir de fato o que é pedido no item Ideia Criativa
obedeceu rigorosamente as regras, detalhando de forma objetiva as pecas que
compdem a ldeia Criativa.

Quanto ao erro de digitacdo de uma unica letra, na sigla “IPTU”, que ocorreu
apenas em trés pecas de redes sociais (e ndo se repetiu nas demais pecas da .
campanha), trata-se de algo simples, comum e totalmente sanavel. E apelativo, absurdo
e até mal intencionado tentar usar isso para questionar desconto em nota ou até ®

desclassificacéo de uma licitante por isso.

Questionar um julgamento técnico e isento se utilizando de mero erro formal,
ndo € s6 mais uma tentativa de alguém que perdeu na qualidade técnica de tentar
atrapalhar o processo. Tal tentativa fere, acima de tudo, o principio da
proporcionalidade.

Nesta senda, Margal Justem Filho, in Comentarios alei de licitagbes e
cdontratos administrativos, 13. ed, p. 76, ao tratar do principio da proporcionalidade

ensina, in verbis:

"O principio da proporcionalidade restringe o exercicio das
competéncias publicas, proibindo o excesso. A medida limite é a




DE SOUZA. DAROLT
¢ COLERE

salvaguarda dos interesses publicos e privados em jogo. Incumbe ao
Estado adotar a medida menos danosa possivel, através da
compatibilizacdo entre os interesses sacrificados e aqueles que se
pretende proteger. Os principios da proporcionalidade e da
razoabilidade acarretam a impossibilidade de impor
consequéncias de severidade incompativel com a irrelevancia de
defeitos. Sob esse dngulo, as exigéncias da lei ou do Edital devem ser
interpretadas como instrumentais.”

Evidente, portanto, que eventual erro irrelevante, de natureza formal nao
devem implicar na exclus&o do licitante do certame.

Ademais, o principal objetivo de um procedimento licitatério, como se sabe,
€ suprir demandas de servigos e bens no preco mais vantajoso possivel, atendendo-se,

desta forma, o principio do interesse publico.

Impedir, portanto, que um licitante participe ou tenha o objeto licitatorio
adjudicado por mero erro formal, o chamado formalismo exacerbado, pode vir a
impedir o cumprimento desta finalidade precipua da licitagéo.

A desclassificagao da empresa licitante deve ocorrer somente quando forem
infringidos valores juridicos relevantes, de modo a comprometer os fins visados e nao
quando podem ser supridos de forma imediata e sem qualquer prejuizo aos demais

participantes e a Administracao Publica

Ainda, cumpre asseverar que o afastamento de uma contratagdo mais
vantajosa pelo simples fato de existir um erro formal, no caso em tela, a falta de uma
letra, constitui uma verdadeira violagdo a ordem juridica, em especial aos
principios da competitividade, da economicidade e da razoabilidade e
proporcionalidade, bem como da eficiéncia, afastando-se uma contratacdo mais

vantajosa e onerando os cofres publicos sem qualquer necessidade.

Portanto, no presente caso, tal argumento do recurso apresentado pela
licitante Trento Frées ndo merece prosperar, visto que, como explicitado acima, um

mero erro formal jamais pode ser argumento para a desclassificagcao de uma licitante.




DE SOUZA. DAROLT
¢, COLERE

2) DOS PEDIDOS

Em face do acima exposto, a licitante FLB Publicidade e Propaganda Ltda.
requer o ndo provimento do recurso interposto pela licitante Trento Frées Comunicagao

Ltda, com a consequente continuagc&o do certame.

Termos em que
Pede deferimento

Criciima, 19 de maio de 2022.

Diomar Gilberto de Souza Junior
OAB/SC 50071
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FLB Publicidade e Propaganda Ltda
/ CNPJ: 20.770.179/0001-73 y
//" Lucas Azevedo Borges

Sécio Diretor




